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Lietuvos kultiiros tyrimy institutas

Straipsnyje siekiama iSsiaiskinti, kaip XXI amziuje reiskiasi ir keiciasi Vakaruose ir Kini-
joje susiformave stereotipiniai Kinijos kultiiros jvaizdziai ir mitai, kai pradeda nykti (arba
kvestionuojamos) pacios Kinijos ir kiniSkumo kultiirinés bei geografinés ribos, o santy-
kis tarp tikroves (,tikrosios Kinijos") ir fantazijos (,jsivaizduojamos Kinijos“) tampa itin
problematiskas dél Kinija atspindin¢iy medijy ir jy auditorijos globaléjimo, naratyvy ir
tiksly priestaringumo. Kokiai auditorijai skirti ir kaip priimami $ie mitai ir juos palaikantys
stereotipai? Kaip juos veikia kultiiry (taip pat ir Kinijos kultiiros) globaléjimas? Kokie jy
tikslai ir kaip jie siejasi su besikeiciancia kiniSkumo samprata? Atsakant j Siuos klausimus,
straipsnyje aptariami kai kurie stereotipai, jvaizdziai ir naratyvai, kuriais buvo (ar tebéra)
grindZiami svarbiausi vakarie¢iy ir kiny sukurti bei kuriami mitai apie Kinijos kultiirg, ir
aiskinamasi, kaip jie naudojami XXI a. vizualinése medijose ir mega-jvykiuose - meniniuose
ir animaciniuose filmuose, 2008 m. Pekino olimpiadoje.

Pagrindiniai Zodziai: kiniSkumas, panda, koviniai filmai, olimpiada, Konfucijus, DidZioji
siena

Kinijos mitologizavimas ilgg laika buvo neiSvengiama jos receptavimo Vakaruose
strategija, padéjusi aprépti jg kaip kultiirine visumg, ir kartu neatsiejamas paciy kiny
kultirinés savivokos budas, padéjes formuoti bei stiprinti jy kultiirinio identiteto
ir Kinijos kultiiros vieningumo idéja. Jai palaikyti buvo pasitelkiami patys jvairiau-
si simboliai ir sgvokos, tokie kaip DidZioji siena, drakonas, panda, bambukas, Gelto-
noji upé, nenugalimas kovos meny meistras, harmonija, ZmoniSkumas ir t. t., aplink
kuriuos buvo telkiami jvairis Kinija idealizuojantys ar kritikuojantys naratyvai bei
stereotipiniai jvaizdziai. Kai kurie is$ jy iSlieka aktualis ir Siandien, tik yra perkuria-
mi ar transformuojami Zymiai globalesnei auditorijai vis labiau globaléjanc¢iy medijy
pagalba. Vis délto tarp ankstesniy ir Siandieniniy (XXI a.) kultiiriniy mity karimo ir
sklaidos galima jZvelgti tam tikrus skirtumus. Pirma, panasu, kad dabar bene dau-
giausia prie Kinijos mitologizavimo prisideda ir jj palaiko patys kinai. Antra, ir turbut
svarbiau, kad Siam procesui turi jtakos kiny ilgai puoseléto ir véliau vakarieciy palai-
komo Kinijos kultiiros monolitiSkumo ir vieningumo mito sugriuvimas, savo ruoztu
paskatines kiniskosios kultiirines tapatybés bei ,kiniskumo“ sampratos krize. Sioji
dél pacios vidinés Kinijos ,, decentralizacijos” bei jvairiy globalizacijos (taip pat ir me-
dijy globalizavimosi) procesy jtakos tapo itin reliatyvi, fragmentuota ar neapibreéz-
ta. Kai kurie tyrinétojai abejoja, ar kiniSkumo apibrézimas apskritai kada nors buvo
aiskus ir gali buti jmanomas. Tokias abejones dar XX a. pabaigoje iSsaké Allen Chun
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savo gana provokatyviai pavadintame straipsnyje ,Velniop kiniSkuma: apie etnisku-
mo kaip kultiiros kaip tapatybés dviprasmiSkuma“. Straipsnyje jis teigia, jog Kinijos
kaip kazkokio vieningo organizmo idéja atrodé aiski nebent vakarieciams, kurie, su-
prasdami kultiirg kaip homogeniska darinj, suvoké Kinija kaip vieningg civilizacijg,
siedami jg su pirmaja dinastija (Qin) arba Kinijos imperijos atsiradimu. Taciau patys
kinai, pasak jo, suvokia ir jvardija ja labai skirtingai, priklausomai nuo jvairiy (isto-
riniy, regioniniy) veiksniy. Jis taip pat pazymi, kad net ir bendriné (oficialioji) kiny
kalba buvo skirtingai vadinama skirtingose kiny bendruomenése: imperinéje Kinijoje
ji buvo vadinama guanhua (,valdininky kalba“), XX a. Taivane - ,nacionaline kalba“
(guoyu), Zemyninéje Kinijoje - ,bendrine kalba“ (putonghua), Singapire - ,etniniy
kiny kalba“ (huayu), ir biitent Zodj hua kinai vis daZniau vartoja jvardyti savo kinis-
kumui (huaren, huayu), kurj jie suvokia ne tiek politine, kiek etnine prasme. Todél Sis
mokslininkas daro iSvada, jog ,kiniSkumo* tapatinimas su kokiu nors vienu bendru
diskursu yra beveik nejmanomas, nes jis skleidZiasi daugybéje skirtingy diskursy
(tiek vietos, tiek bendruomenés prasme)?.

Perfrazuojant kito moderniosios Kinijos istorijos tyrinétojo Ge Zhaoguang kny-
gos pavadinima, Siandien apskritai nebeaisku, ar Zodis ,Kinija“ (Zhongguo) reiskia
geografine vieta (teritorijg, regiong), ar tauta-valstybe, ar kultiirg, ar istorija® Todél
jvairis tyrinétojai, uZsiimantys kiniskojo identiteto sampratos, kiniSkumo apraisky
ir poky¢iy tyrimais, ieSko naujy savoky kiniSkumui ir globaléjanciai kiny kultarai
apibudinti, pvz., ,post-kiniska kiny kultiira“ (kaip neva jkinijanti transnacionalinj
kiniskumg)? ar ,kultiiriné Kinija“ (kaip kazkoks idealistinis pasaulis, apimantis ne
tik Zemyninéje Kinijoje bei aplinkiniuose regionuose (Taivane, Honkonge, Singapi-
re) gyvenancius etninius kinus, kiny iSeiviy bendruomenes Vakaruose, bet ir visus
tuos mokslininkus bei intelektualus, kuriy veikla susijusi su Kinija kaip pagrindiniu
ju doméjimosi objektu)* Dar Kkiti savo tyrimuose pasitelkia ,sinofonijos” sampratg,
traktuodami jg kaip alternatyva sinocentriniam kiniSkumo suvokimui ir apibrézda-
mi kaip transnacionaline jsivaizduojama bendruomene (arba visg kiny diasporg, gy-
venancia ir uz Zemyninés Kinijos riby), kuria vienija kulttra ir kalba (panasiai kaip

anglofony ar ispanofony). Bet sinofonija apima ne vien standartine kiny kalba (pu-

1 Pasak Chuno, nors kinams jvardyti bendrinéje kalboje paprastai vartojamas Vakaruose geriausiai
zinomas zodis zhongguo ren, o kiny kalbai - zhongguo hua (kurie siejami su Kinijos kaip ,Vidurio
valstybés” - Zhongguo pavadinimu, t. y. geopolitine Kinijos teritorija), bet norédami pabrézti savo
priklausyma vieningai kultairai (i$ tikryjuy - etniniy kiny - Han kultarai, kilusiai prie Han upés), kinai
ilga laika vadino save ,Han Zmonémis“ (hanren). Tuo tarpu i$ pietinés Kinijos (Fujian, Guangdong
prov.) kile gyventojai dazniau vadina save ,Tang Zmonémis“ (Tang ren), kilusiais i§ ,Tang Salies”
(Tang shan) ir kalbandiais ,Tang kalba“ (Tang hua). Bet jie turi omenyje ne visa Kinijg ir bendrine
kiny kalba, o savo konkrety vietovés dialekta. Chun, Allen. Fuck Chineseness: On the Ambiguities of
Ethnicity as Culture as Identity. In: Boundary, Vol. 2, No 23:2, p. 111-138.

2 Ge Zhaoguang. He wei Zhongguo: jiangyu, minzu, wenhua yu lishi (What is Zhongguo: Frontiers,
Nationalities, Culture and History). Hong Kong: Oxford University Press, 2014.

3 Louie, Kam. “Defining Modern Chinese Culture”. In: Kam Louie (ed.). The Cambridge Compation to
Modern Chinese Culture. Cambridge: Cambridge University Press, 2008, p. 13.

* Tu Wei-ming, ,Cultural China: The Periphery as Center*. In: Daedalus, Spring, 120, 2, p. 1-32.
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tonghua), o ir jvairius dialektus bei vietines kalbas, tokiu biidu jgalindama lokalinius
kultdros ir kalbos skirtumus®.

Tokj Kinijos ir kiniSkumo sampratos riby praplétima galima biity vadinti naujo
konstrukto - ,globalios Kinijos“ mito kiirimu, kuriam yra itin palankios ir tokios Siuo-
laikinés medijos, kaip televizija, internetas, meniniy bei animaciniy filmy industrija.
Sis kultiiros, medijy ir pacios kultiirinés tapatybés globaléjimas skatina klausti, ko-
kios grupés samone, tapatybe ir jsivaizdavimus atspindi tie dabartiniy medijy kuria-
mi kultiriniai mitai, kas yra tikrasis jy kiiréjas bei ,vartotojas“. Tai puikiai atskleidzia
keli pavyzdziai, kuriuos toliau aptarsiu Siame straipsnyje - Holivude sukurti animaci-
niai filmai kiniSkais motyvais ,Kung-fu Panda“ ir Taivano rezisieriaus Ang Lee filmas
,Sélinantis tigras, tinantis drakonas” (Wo hu cang long [t g/ J¥). Pastarasis lyg ir
laikomas ,kiny filmu“ (tiksliau, Taivane - nacionaliniu, Zemyninéje Kinijoje - holi-
vudiniu, o Vakaruose - filmu uZsienio kalba). Taciau i$ tiesy daugelio tyrinétojy jis
vadinamas ,transnacionaliniu“ produktu, arba transnacionalinio kiniSkumo pavyz-
dziu - tiek jo kiirybinés komandos, tiek zitirovy auditorijos pozZitriu®. Panas$iu trans-
nacionalinio kiniSkumo produktu galima laikyti ir Pekino olimpiada (2008), prie
kurios ruoSimo, atidarymo ir uzdarymo ceremonijos prisidéjo Zymiausi menininkai
i§ Zemyninés Kinijos (rezisierius Zhang Yimou) ir kiny iSeiviai (vél j Kinija sugrjzes
nacionalinio stadiono projekto konsultantas Ai Weiwei, fejerverky kuréjas Cai Guoqi-
ang). Todél antroje straipsnio dalyje bus analizuojama, kokie ir kokiais tikslais buvo
pasitelkiami tradicinés Kinijos jvaizdZziai ir mitai Sios olimpiados pasiruo$imo metu
ir jspudingoje jos atidarymo programoje.

2000 m. Vakary (pirmiausia Siaurés Amerikos) kino pasaulj tiesiog sudrebino

Kany festivalyje parodytas kiniskasis kovinis (wuxia #.£%) filmas’ ,Sélinantis tigras,

-

5 Shih, Shu-mei. Visuality and Identity. Sinophone Articulations across the Pacific. Los Angeles, Lon-
don: University of California Press, 2007, p. 28-36.

¢ Pastarajj pozitrj puikiai patvirtina Johno R. Eperjesi pastebéjimas, jog dauguma jo kalbinty Zmo-
niy §j filma pirmiausia pasizitréjo skrisdami léktuve - dél to jis pavadino jj ,transnacionalinés verslo
klasés kultiira“ Zr.: Eperjesi, John R. Crouching Tiger, Hidden Dragon: Kung Fu Diplomacy and the
Dream of Cultural China. In: Asian Studies Review, 2004 March, Vol. 28, p. 29. Filmo kiirybinés koman-
dos transnacionalumas nekelia abejoniy, nes pagrindiniai jo aktoriai yra kinai, bet atstovaujantys
skirtingoms kiny bendruomenéms, Salims ir kiny kalbos dialektams - Zhang Ziyi kilusi i$ Zemyninés
Kinijos, Chow Yut-Fat (Zhou Runfa) ir Cheng Pei-pei - i§ Honkongo, Michelle Yeoh - i§ Malaizijos,
Chang Chen - i$ Taivano. Ne maziau jvairi yra pagrindiniy filmo kiréjy kultiiriné geografija: reZisie-
rius Ang Lee ir scenarijaus bendraautoriai Wang Hui-Ling bei Tsai Kuo-Jung - i$ Taivano, pagrindinis
scenaristas James Schamus - i§ Amerikos, kompozitorius Tan Dun i§ Zemyninés Kinijos, kinemato-
grafas Peter Pau ir kovos sceny reZisierius Yuen Woo-ping iS Honkongo.

7 Kiny kovos meno (wushu iiAR) filmai skirstomi j du tipus arba poZanrius - wuxiapian % J ir
gongfupian )k Ji. Pastarasis (gongfu pian), siejamas su pietiniu kovos stiliumi ir regionu (ypa¢
Honkongu, Shaolin vienuolynu), vaizduoja kova kumsciais ir iSry$kina kiino lankstuma bei technikg,
veiksma (gong I - ,pasiekimas”, ,jgiidis*, ,meistriskumas”), o pirmasis (wuxia pian) siejamas su
Zemyninés Kinijos $iaure, arba neva senesniu $iauriniu kovos stiliumi, ir kildinamas i$ fantastiniy
pasakojimy apie kilniy kovotojy nuotykius. Wuxia pian vaizduoja kova su ginklais ir pabrézia he-
roizma bei morale (xia - ,keliaujantis riteris®, kurio svarbiausias tikslas - kovoti uz teisybe ir rody-
ti istikimybe). Wuxia filmy i$takomis taip pat laikomas Sanchajaus nebylusis kinas, nors labiausiai
sie filmai buvo iSpopuliarinti Honkongo kinematografijoje (ypac tokio Zymaus aktoriaus kaip Bruce
Lee). Placiau apie $iy dviejy pozanriy skirtumus Zr.: Szeto, Kin-yan. The Martial Arts Cinema of the
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tinantis drakonas” (Wo hu cang long b5 J¥), tapes itin placiai diskutuojamu, tuo
metu pelningiausiu uZsienio filmu Holivudo istorijoje ir susiZéres daugybe apdovano-
jimy jvairiuose tarptautiniuose kino festivaliuose?®. Jis taip pat tapo itin Zitrimu Tai-
lande, Singapire, Koréjoje, Taivane (i$ kurio kiles Sio filmo rezisierius Ang Lee), bet
visi$kai nepopuliariu pacioje Zemyninéje Kinijoje ir Honkonge®. Amerikie¢iams jis pa-
sirodé ,labai kiniskas“ (dél jame vaizduojamos ,ikoniskos“ (t. y. tradicinés, stereotipi-
nés) Kinijos aplinkos - gamtos (ypa¢ bambuky, kurie dazniausiai vakarie¢iy sgmonéje
tapatinami su Kinija), interjero, veikéjy kostiumy, kalbos, kovos sceny), o kinams -
,pernelyg kiniskas“ (tartum viskas, kas jame rodoma, jau seniai matyta) arba , visiskai
nekiniskas®, t. y. stokojantis autentiSkumo ir veikiau siekiantis pamaloninti Vakary
zitrovus egzotiskais Kinijos vaizdais (pvz., stogais skraidanciy kovotojy ir ,perspaus-
ty“ kovos sceny)*. Beje, ir pats filmo rezisierius Ang Lee viename interviu atvirai pri-
sipazino, kad Siame filme jis sieké pavaizduoti jo paties jsivaizduojama Kinija, kuri
niekuomet neegzistavo ir kurioje jis pats nebuvo lankesis'?, o visas filmo finansavimo,
reklamos ir platinimo mechanizmas neleidzia abejoti, kad jis i$ esmés skirtas tarp-
tautinei (t. y. uz Zemyninés Kinijos esanciai ir kiniSkai nekalbanciai) auditorijai. Bet
vietoj originalioje istorijoje, pagal kuria pastatytas filmas, pabréZiamy socialiniy skir-
tumy ir lyties ambivalentiSkumo, moters padéties situatyvumo jame j pirmaja vie-
tg iSkeliama meilé ir aistra, tokiu biidu tarytum siekiant paneigti vieng i§ Vakaruose
populiariy mity (kurj suformavo klasikinés kiny literatiiros tyrinétojai), kad kinams
svetimas meilés jausmas ir pasidavimas aistrai. Vakary auditorija, nemokanti kiny
kalbos ir zitiréjusi filmg su angliskais (daznai neteisingai iSverstais) subtitrais, priémé
§i filma kaip dar viena Kinijos kaip vieningos kultiiros ir jos autentiSkumo parodyma,
kurj padéjo sukurti anksc¢iau minéti tradicinés kiny kultiiros simboliai ir jvaizdziai,

kovos meny vizualiniai efektai, o taip pat kiniska filmo kiréjy komanda. Taciau

Chinese Diaspora. Carbandale and Edwardsville: Southern Illinois University Press, 2011, p. 20-28;
Hunt, Leon. Kung Fu Cult Masters. London and New York: Wallflower Press, 2003, p. 4-8.

8 Filmas buvo apdovanotas keturiais Oskaro prizais (taip pat ir kaip geriausias filmas uZsienio kal-
ba), 4 BAFTA (Brity kino akademijos) apdovanojimais, dar laiméjo daugybe prizy Toronto, Los An-
dzelo, Honkongo, Niujorko filmy festivaliuose bei kiny kritiky skirtuose apdovanojimuose. Apie Sio
filmo vertinimus, diskusijas ir mokslinius tyrimus placiau zr. Nick Kaldis straipsnio nuorodas ir pa-
stabas (notes), kuriose pateikiama itin gausi su juo susijusi bibliografija: Nick, Kaldis, Couching Race
in the Global Era: Intra-Asian Racism in Crouching Tiger, Hidden Dragon. In: Contemporary Chinese
Art and Film: Theory Applied and resisted (ed. Jason C. Kuo). Washington, DC: New Academia Publi-
shing, 2012, p. 295-312.

° ,Chinese Martial Art Movies: a Myth to Be Forgotten or Rewritten“. In: Xinhua News Agency, De-
cember 14, 2005. Prieiga per interneta: www.chinaorg.cn/english/fetures/151859.htm [zitiréta
2017 01 03]. Kaip nurodoma Siame straipsnyje, Kinijoje, Japonijoje ir Honkonge $is filmas surinko
tik 3 procentus visy pajamy (Kinijoje - 1,3 milijony doleriy), kai tuo tarpu Siaurés Amerikoje - 128
milijonus Amerikos doleriy (i$ visame pasaulyje surinkty 208 milijony (kitais duomenimis - 213
milijony). Tiesa, Kinijoje jis pasirodé tik praéjus beveik 3 ménesiams po pasaulinés premjeros, kai
daugybé kiny jau buvo spéje jsigyti nelegalias jo jrasy kopijas.

10 Placiau apie $io filmo recepcijg Vakaruose ir Kinijoje, jo kritika: Lee, Ken-fang, ,Far Away, so Clo-
se: Cultural Translation in Ang Lee‘s Crouching Tiger, Hidden Dragon. In: Inter-Asia Cultural Studies,
vol. 4, No. 2, 2003, p. 282-283.

1 Sunshine, Linda (ed.). Crouching Tiger, Hidden Dragon: Portrait of the Ang Lee Film. New York:
Newmarket Press, 2000, p. 7.
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patiems kinams (ypa¢ Zemyninés Kinijos) bene labiausiai ir nepatiko tas ,lingvistinis
disonansas®, kurio negali suprasti neZinantis kiny kalbos - turima galvoje daugybe
jvairiy akcenty, kuriais kalbéjo filmo veikéjai. Kaip pastebima, biitent $i kalbiné kako-
fonija kinams ir sugrioveé Kinijos kultiiros ir kalbos homogeniskumo iliuzijg arba mitg,
kartu skatindama susimastyti apie pacios Kinijos ir kiniSkumo suvokima Siuolaikinia-
me globaliame pasaulyje'?.

2008 m. Kinijoje pries pat Pekino olimpiadg buvo parodyta Holivudo gamybos
animaciné komedija ,Kung-Fu Panda“ apie panda Po, kuri iSgelbéjo pasaulj nuo visa
naikinancio blogietio kario Tailong. Sis filmas susilauké stulbinanéio pasisekimo Ki-
nijoje, jau per pirmas dvi savaites sumusdamas pelno rekordus. Jis taip pat paskatino
plataus masto kiny diskusijq apie tai, kodél vakarieciai sukire filmga apie kiny kultiirg
geriau, nei tai galéty padaryti patys kinai. Buvo klausiama, ,kodél Kinija nesugeba
panaudoti savo turtingos tradicijos, kad sukurty tokj nuostaby kinematografinj ir ko-
mercinj efektg“!3. KeisCiausia, kad kiny zidirovy nei kiek nejzeidé pagrindinio filmo
veikéjo - pandos gana netipiSkas paveikslas: ji vaizduojama kaip purvina, smirdanti,
stora ir nerangi, negalinti per savo pilva net paliesti savo pédy, zaliomis akimis - Zo-
dZiu, tikrai ne tokia teigiama, kaip ja veikiausiai biity pavaizdave patys kiny rezisie-
riai'*. Filmo autoriai aiSkiai pasinaudojo stereotipiniais Kinijos jvaizdziais ir mitais
apie jos kultiira - apie kovos meno meistrus, jy kilnuma ir nenugalimuma. Juk Siais mi-
tais rémeési ir tebesiremia daugybé Siandien Vakaruose vis dar populiariy Hongkonge
sukurty (t.y.jau suholivudinty) vadinamojo , kung-fu Zanro“ filmy. Todél kai kurie ty-
rinétojai pavadino $j filmg imitacijos imitacija arba ,tavosios manes imitacijos mangja
imitacija“ (my imitation of your imitation of me): ,Holivudas imitavo Hong Kongo fil-
mus, kurie imitavo juos pacius [t. y. Holivudo filmus - L. P.], ir taip elgdamiesi perpar-
dave Kinijai kiniSky pasakojimy versija“*®. Beje, pagrindinis $io filmo veikéjas panda
Po labai primena Mike Pikuotuka i$ bestseleriu tapusios amerikie¢io Benjamin Hoff
knygos ,Mikés Pukuotuko Dao“ (iSleistos 1982 m.), kurioje pateikiama supopuliarinta
daoizmo iSminties interpretacija, o Piikuotukas paverc¢iamas daoisty iSminciaus pa-
vyzdZiu. Kazkaip keistai pana$is ne tik abiejy pagrindiniy veikéjy vardai - panda Po
ir meskiukas Pooh, bet ir jy pomégis gerai pavalgyti, ir tam tikri iSminties ar jgudziy
jgijimo buidai. Galima bty teigti, jog Siuo atveju kinai susizavéjo amerikietiskos inter-

pretacijos interpretacija. Tiesa, kai kuriuos $i interpretacija gerokai jZeidé.

12 Shih, Shu-mei. Visuality and Identity. Sinophone Articulations across the Pacific. Los Angeles, Lon-
don: University of California Press, 2007, p. 2-6.

13 Bernstein, Richard. The Panda That Roared. In: New York Times, 20 July 2008. Prieiga per interneta:
http://www.nytimes.com/2008/07/20/weekinreview/20bernstein.html [ZiGréta 2016 12 15].

14 Fan, Maurren. ,Kung Fu Panda“ Hits a Sore Spot in China. In: Washington Post, 11 July 2008.
Prieiga per internetg: http://www.washingtonpost.com/wp-dyn/content/article/2008/07/11/
AR2008071103281_pf.thml [ziGiréta 2017 0 2 02].

15 Gao Shiming. The Dismantling and Re-Construction of Bentu (, This Land“ or ,Native Land“): Con-
temporary Chinese Art in the Post-colonial Context. In: Jorg Huber, Zhao Chuan (eds.). A New Thought-
fulness in Contemporary China. Critical Voices in Art and Aesthetics. Bielefeld: Transcript-Verlag, 2011,
p.111.
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PavyzdZiui, vienas Zymiausiy Siuo-
laikiniy Kinijos menininky Zhao Bandi
(pramintas ,Zmogumi-panda“, nes jis
paverté panda pagrindiniu savo meno -
plakatiniy fotografijy - veikéju) buvo la-

bai pasipiktines, jog Siame filme panda

pavaizduota Zaliomis akimis, nes neva
tokios akys kinams reiskia blogj. Dél to
Filmo, Kung Fu Panda” scena. jis kvieté kinus boikotuoti $j filmg ir net padavé filmo gamin-
Flnoplattolyarce toja — amerikieciy korporacijg ,Dream Works“ j teisma Pekine.

Bet $i jo akcija nesulaukeé didelio palaikymo tarp kiny'é. Jj taip
pat papiktino ir tai, kad pandos tévu ¢ia vaizduojamas antinas. Pasak Zhao, ,nupies-
ti didziulés pandos téva kaip anting - tai kiny jZeidimas. Bijau, kad po keleto mety
kai kurie jauni kinai pradés galvoti, kad jy protévis yra Antinas Donaldas“'’. Tiesa,
2011m., pries pat ,Kung Fu Panda-2“ pasirodyma, kinai sukiiré savo 3D animacinj
filma , Pandos istorija“ (Xiong Mao Zong Dong Yuan), kuris tapo brangiausiu $io Zanro
kinisku filmu ir kuriuo jie tikéjosi nukonkuruoti minétg amerikieciy filmg neva au-
tentiSkesniu Kinijos vaizdavimu. Kitaip tariant, jie noréjo leisti Ziirovams atsirinkti,
kuri i$ dviejy pandy ir jy istorijy geresné °,

Anksc¢iau minéta Smaiksti, bet neteisinga Zhao Bandi pastaba apie Anting (nes
Zymiausias Disnéjaus filmo veikéjas yra zZasinas) galéty paskatinti pamastymams
apie nacionaliniy simboliy ,transnacionalizavima“ ir globalizavima. Panasy paste-
béjima apie kiny kovos meno globalizavimg i§saké Adamas D. Frankas, kuris daug
mety mokeési taijiquan ir kartu atliko antropologines $io meno studijas Kinijoje bei
Siaurés Amerikoje. Kada jis paprasydavo Sanchajaus parkuose kartu besipraktikuo-
janciy kiny papasakoti apie taijiquan atsiradimo istorijg, Sie dazniausiai pradédavo
pasakoti mitg apie legendinj daoista Zhang Sanfeng, kuris neva gyveno apie 200 mety
(nuo Song dinastijos pabaigos iki Ming dinastijos) ir, apsistojes Wudang kalnuose,
sukiiré ypatingg taijiquan judesiy kompleksa. Taciau Sie pasakojimai A. D. Frankui la-
biau priminé Zhang Sanfeng vaizdavima populiariajame Jet Li filme ,Taijiquan Zhang
Sanfeng“, Sitaip paskatindami jj suabejoti, kas kam turéjo jtakos - ar istorija filmo
naratyvui, ar filmo naratyvas - Siai mitologizuotai istorijai'®. Todél belieka pritarti
Gao Shiming pastebéjimui, jog ,Siandien mes jau nebegalime vertinti kultirinés pro-
dukcijos ir vartojimo tiesiog i$ nacionalizmo ar tradicionalizmo pozicijy, nes tapatybé
ir skirtybé, tapatybés politika ar Zenkly ekonomika [...] tapo globalaus kapitalizmo

16 Placiau zr.: Clifford Coonan. Chinese Artist Suing over ,Panda“ In: Variety, 17 July 2008. Prieiga per

interneta: http://www.variety.com/article/VR1117989105 [zitréta 2016 11 18].

7 Clifford Connan, op. cit.

8 3-D Animation Panda Story to Be Released Early Next Year. 16 July 2010. Prieiga per interneta:

http://www.cina.org.cn/arts/2010-07/16/content_20511433.htm [Zitréta 2016 12 01].

¥ Frank, Adam D. Taijiquan and the Search for the Little Old Chinese Man. Understanding Identity
Through Martial Arts. Palgrave: Macmillan, 2006, p. 193.
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vartojimo produktais“, parduodamais pagal jvairias verslo strategijas jvairiose tos
,gimtosios $alies” (bentu /<1 rinkose?.

Priminsiu, jog kiny kultirinéje sgmonéje panda nuo seniausiy laiky pirmiausia
buvo siejama su draugiSkumu. Tai patvirtina jau nuo Tang dinastijos (VII-X a.) atsi-
radusi ir iki Siol tesiama tradicija dovanoti pandas kaip diplomatines dovanas kitoms
$alims?. Ilgainiui kinai paverté jas draugystés ir draugiSkumo simboliais, padedan-
Ciais uzmegzti, palaikyti ar pasitikrinti gerus rySius su jvairiomis Salimis. Todél ne-
nuostabu, jog panda tapo ir vienu i$ penkiy 2008 m. Pekino olimpiados talismany,
puikiai papildZiusiy jos $tkj,Bendras pasaulis, bendra svajoné“ (tong yige shijie, tong
yige mengxiang [5]— 5L, [Al—AN248)?2, kuriuo kinai noréjo pasakyti, jog biitent
Kinija gali tapti savotiSka visuotinés taikos ir harmonijos ,ambasadore” bei jos kiiri-
mo iniciatore. Si olimpiada, kaip ,mega-jvykis, tapo vienu svarbiausiy propagandi-
niy ir medijy jvykiy, turéjusiy padéti sukurti naujg Kinijos jvaizdj ir kartu, kaip teigé
patys kinai, ,padéti pasauliui geriau suprasti tikraja Kinija“, ,atitaisyti (jiuzheng) is-
kreiptus (waiqu) atsiliepimus apie Kinijg“#. Kitaip tariant, ji pirmiausia turéjo padéti
paneigti kai kuriuos Vakaruose jsitvirtinusius ankstesnius mitus apie Kinijg ir kinus,
ypac - mitg apie kinus kaip ,Azijos ligonius“, kuris implikavo ir jsivaizdavima apie
visiSka kiny atsilikimg fizinio lavinimosi bei sporto srityje. Juk Sios Zaidynés, pasak
kai kuriy tyrinétojy, tapo ,labiausiai Zitrimomis olimpinémis Zaidynémis ir galbut
labiausiai zitrimu jvykiu Zmonijos istorijoje“?.

Pasak Maurice Roche, ,mega-jvykiai“, ypac tokie kaip olimpiados ir pasaulinés
parodos (Expo), yra tam tikri paradai, Sou arba ,didelio masto kultiriniai (taip pat
ir komerciniai bei sportiniai) jvykiai, pasizymintys dramatiskumu, publikos démesio
masi$kumu ir tarptautiniu reik§mingumu“?. Juos meégsta visi, o ypac valdzios Zmo-

20 Gao Shiming, op. cit., p. 112.

21 Dvi pandos tapo Kinijos ir Amerikos ry$iy sutvirtinimo simboliais 1972 m., kada Kinijoje lankeési

tuometinis Amerikos prezidentas R. Niksonas. Po dviejy mety pandy pora buvo padovanota Jungti-

nei Karalystei. Tiesa, dviejy pandy dovanojimo Kinijos Respublikai (Taivanui) istorija 2005 m. tapo
labai subtiliu jy santykiy retorikos iSbandymo pavyzdziu - nes abiejy pandy vardy (Tuan Tuan ir

Yuan Yuan) junginys tuanyuan reiskia ,susijungimas’ ir tai, savaime aisku, nepatiko Kinijos Respub-

likos vyriausybei ir ypac¢ tuometinei valdanciajai partijai.

22 §alia jo, taip pat buvo kitas $tkis ,Naujas Pekinas, nauja olimpiada“ (xin Beijing, xin Aoyun -t

i, H1HIZ). Bet paZymétina, kad $ie $ikiai buvo skirti tarptautinei propagandai, o ,vidinei propa-

gandai“ (patiems kinams) buvo sukurti Siek tiek kitokie Stkiai: ,Pasitiki Olimpiadg, btki civilizuo-

tas ir seki nauja srove" (ying aoyun, jiang wenming, shu xinfeng MBIz, PCH, BEHIX) ir A8
dalyvauju, a$ prisidedu, a$ esu laimingas“ (wo canyu, wo fengxian, wo kuaile¥s 25, BAEMRLIER).

Anne-Marie Brady, The Beijing Olympics as a Campaign of Mass Distraction. In: The China Quarterly,

2009, p. 11-12.

2 Latham, Kevin, Media, the Olympics and the Search for the ,Real China“ In: The China Quarterly,

2009, p. 26, 33.

24 Susan Brownell. ,Brand China“ in the Olympic Context. In: Communications Challenges of China’s

Soft Power Initiative. Javnost-the Public, Vol. 20, 2013, No. 4, p. 67. Kaip nurodo autoré, i olimpiada

tapo ziGrimiausia JAV televizijos istorijoje. Jos matomumag neabejotinai padidino ir transliacijos in-

ternete (pirma karta zaidyniy istorijoje), per kurj ja zitréjo 21 milijony zitirovy visame pasaulyje, o

4.7 milijardai jg zitréjo per televizorius. Ji taip pat sutrauké didziausig skai¢iy zZurnalisty (32 278) i

viso pasaulio - tiek jy nebuvo sudomines joks kitas megajvykis.

%5 Maurice Roche. Megaevents and Modernity. Olympics and Expos in the Growth of Global Culture.
London: Routledge, 2002, p. 1.
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nés, nes jie suteikia proga pristatyti ,oficialia“ kultiros versija. Jie yra svarbiis ne tik
tarptautiniu mastu (tarpkultiiriniam bendradarbiavimui ir kity kultry paZinimui bei
supratimui), bet ir (ypac) nacionaliniu mastu - kaip modernybés ir tautos-valstybés
samoneés formavimo priemonés, kaip svarbios datos bei laiko skai¢iavimo ,,momentai“
socialiniy jvykiy ir tautos istorijos kalendoriuje. Pagaliau jie suteikia puikig galimybe
sukurtiirjsivaizduoti,nacionaline ,tradicijg irbendruomene®, taip patir tautos praeitj,
dabartj bei ateitj“?°, iStransliuodami $ig vizija ne tik savo (t. y. $§j megajvykj rengiancios
Salies Zmonéms bei valdZiai), bet ir tarptautinei bendruomenei. Todél jie gali buti lai-
komi ir nacionaliniais, ir tarptautiniais, ir globaliais jvykiais. Juos rengianti $alis jgyja
galimybe parodyti savo iSskirtinumg, o taip pat pretenzijas j lyderiaujantj jos vaidme-
nj viso pasaulio likimo ir tvarkos kiirime, ypac jeigu ta $alis turi ilgalaike totalitarinés
valdzios bei politinés ideologijos tradicija?’. Toks megajvykio apibrézimas ypac tinka
Kinijai, kuri jauté nuoskauda dél ilgalaikio negaléjimo lygiavertiskai konkuruoti dél
olimpiniy medaliy ir uZleisti vietg kitoms Salims rungiantis dél olimpiady rengéjo vaid-
mens. Todél nenuostabu, jog pagaliau gauta teisé jg surengti Pekine tapo kinams na-
cionalinés svarbos Svente, o pati olimpiada - nacionalinio pasididziavimo spektakliu.

Vis délto pastebétina, kad ir prie$ olimpiada (Aténuose 2004 m. per ten vyku-
sios olimpiados uZdarymo ceremonija), ir jos atidarymo programoje Kinijos jvaizdis
didzigja dalimi buvo kuriamas, pasitelkiant populiariausius tradicinés kiny kultaros
simbolius ir mitus. Aténuose buvo parodytas 60 sekundZiy trukmeés reklaminis filmas
(rezisuotas Zhang Yimou) apie Peking ir jo ruoSimasi biisimai olimpiadai, kuriame
buvo sudéti labiausiai atpazjstami ir stereotipiniai kiny kultiiros simboliai - DidzZioji
siena, Pekino opera, tradiciniai Sokiai ir kostiumai, Sventykly vaizdai, dangoraiZziai, o
taip pat sportuojantys ir besiSypsantys kinai. Baigiantis filmui, buvo parodyta 9 mi-
nuciy trukmeés kultiiriné programa - tradiciniai kiny Sokiai, vaiks¢iotojai ant kojuky
su raudonais Zibintais, taiji ir wushu meistrai, Pekino operos numeris, ir pabaigo-
je - viena mégstamiausiy ir populiariausiy kinisky dainy - ,Jazminas” (Molihua). Nei
dokumentiniame Zhang Yimou filme, nei kultiirinéje programoje nebuvo matyti ko-
munistiniy Siuolaikinés Kinijos simboliy. Jy nebuvo ir to paties reZisieriaus sukurtoje
Pekino olimpiados atidarymo programoje, sudarytoje i§ dviejy daliy - , Nuostabioji
civilizacija (Canlan wenming N1 3C#A) ir ,Slovingas amzius” (Huihuang shidai 158
i) 4%). Antai antrojoje jos dalyje, vaizduojantioje Siuolaikine ir ateities Kinija, nerasi-
me jokiy uZuominy j kiniskojo socializmo ir komunizmo vizija bei jos ideologa Mao
Zedong, tarytum tokio etapo net nebuvo moderniosios Kinijos istorijoje. Juk Vaka-
ruose Siuolaikinés Kinijos jvaizdis vis dar daZniausiai siejamas su Mao vardu ir ikona,
kuri Amerikoje bei Europoje labai padéjo iSpopuliaréti ir avangardinei kiny tapybai
bei Siuolaikiniam kinui (ypac paties Zhang Yimou filmams, tokiems kaip , Gyventi“
(Huozhe &%, 1994 m.), kuris Kinijoje buvo uZdraustas rodyti, o Vakaruose sulaukée

% Ten pat, p. 5-6.
27 Ten pat, p. 9-10.
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itin didelio pasisekimo, nes jis vaizduoja XX a. Kinijos istorija iki pat maoizmo laiky
pabaigos. Panasu, jog toks Kinijos jvaizdZio pristatymas Siandieniniam pasauliui yra
ne atsitiktiné ar ,vienkartiné®, bet jprastiné strategija. Ji padeda iSvengti pamastymy
ir komentary apie , dviejy Kiniju“ politika bei kitus paskutiniy deSimtmeciy vidinés
Kinijos politikos (Tibeto, uigury ir kity tautiniy mazumy) klausimus. PazZymeétina,
kad Sie klausimai buvo gana aStriai keliami jvairiose Vakary (ir ne tik) medijose ikio-
limpiniu laikotarpiu, o ypac - olimpinio deglo neSimo etape (prasidéjusiame 2008 m.
kovo 24 d.), kuris pirmiausia jZiebé klausima dél jo kelionés per Taivana ir Tibeta, o
véliau sutapo su jvairiais socialiniais neramumais ir gamtos nelaimémis. Dél to jis i3-
virto j gana dramatiska ir itin kontroversiskai jvairiose medijose nusviestg spektaklj,
kurio interpretacijose irgi buvo naudojamasi jvairiais Kinijos stereotipais ir mitais.

I$ dviejy olimpiados atidarymo programos daliy didZiausias prasminis kravis
teko biitent pirmajai, ilgesnei, turéjusiai parodyti svarbiausius tradicinés kiny kulti-
ros aspektus ir pasiekimus. Jg sudaré 5 numeriai: jspidingas 2008 biignininky pasvei-
kinimas viso pasaulio Zmonéms (skanduojant ZodZius ,Draugai atvyko i$ toli, kokie
mes esame laimingi“), ,keturiy kiny intelektualo kabineto brangenybiy“ (wenfang
sibao - teptuko, tuSo, popieriaus ir tuSo trintuvés) pristatymas, Konfucijaus mokiniy
pasirodymas, skanduojant Siuos Konfucijaus ZodZius i$ veikalo ,Apmgstymai ir pasne-
kesiai“ (Lunyu): , Turéti i$ toli atvykstanciy draugy - ar tai ne dziaugsmas?*, ,Visi tarp
keturiy jiry yra broliai“, ,Tarp trijy Zmoniy visuomet atsiras toks, i§ kurio galéciau
pasimokyti“, ,Praktikuojant ritualus, vertingiausia yra harmonija“. Konfucijaus ZodzZiy
pasirinkimas puikiai atspindi dar vieno ilgalaikio vakarie¢iy mito apie tradicine Kinija
kaip apie iSmintingy filosofy $alj transformacijq ne vien Vakaruose, bet ir pacioje Kini-
joje: jei XX a. pradzioje ir maoizmo laikotarpiu Konfucijaus vardas kinams simbolizavo
Kinijos atsilikima (tiek kultiirinj, tiek socialinj, tiek ekonominj) ir konservatyvuma, tai
Siandien jis yra tapes vienu svarbiausiy kiniskojo modernizmo ir kiny ,minkstosios
galios” savitumo simboliy. Galima sakyti, kad su jo vardo pagalba (turiu galvoje visa-
me pasaulyje kuriamy Konfucijaus instituty tinklg) vél savotiskai gaivinamas Kinijos
kaip iSminciy Salies ir humanistinés moralés Zidinio mitas, kuris aktualus ir paciai
Kinijai. Konfucijaus tema, jo minciy citavimas olimpiados atidarymo programoje sie-
tina ir su dabartinés valdzios siekiu sugrazinti ir Siuolaikinei kiny kultirai pritaikyti
konfucianistine morale, vertybes ir retorika, pradedant harmonijos (he 1) idealu ir
baigiant sinaus pagarbumo (xiao) dorybe. Neatsitiktinai harmonijos jvaizdis (hierog-
lifas he 1) pirmiausia ir pasirodé aptariamo numerio pabaigoje - jspudingai surezi-
suotame spausdinimo blokeliy ,Sokyje".

Nors vienas svarbiausiy programos koordinatoriy Zhang Heping teigé, jog pa-
sirinktos Konfucijaus citatos turéjo perteikti tradicines kiny vertybes, taciau jos
neabejotinai buvo priderintos prie olimpiados retorikos ir naujo kuriamo Kinijos
jvaizdzio - jos atvirumo pasauliui, kuriuo aiSkiai siekiama paneigti dar vieng anks-
tesnj populiary mitg apie Kinijos uzdaruma. Pastarojo paneigimui buvo skirtas penk-
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tasis atidarymo programos numeris, pavadintas ,Silko kelias“. Jame dominavo dar
vienas svarbus Kinijos atvirumo simbolis - jary kelionés, konkreciau, Kinijos isto-
rijoje itin prieStaringai vertinto Ming dinastijoje (XV a. pradZioje) gyvenusio ir toms
jury kelionéms vadovavusio eunucho Zheng He paveikslas. Jy vaizdai netgi uzgozé
trumpai parodytos DidZiosios sienos vaizdg, turint omenyje, kad ji taip pat yra svar-
bus tradicinés Kinijos simbolis, kuriuo buvo grindZiami mitai apie Kinijos civilizacijos
didybe, inovatyvuma, uzdaruma (siejama su sinocentrizmu). Tiesa, dar ne taip seniai,
pries kelis deSimtmecius Sis garsusis statinys buvo kritikuojamas pacioje Kinijoje.
Antai 1988 m. sukurtame itin populiariame ir kiny ZiGrovy priestaringai jvertintame
Sesiy serijy dokumentiniame filme ,Upés elegija“ (,Upés mirties daina“ - Heshang)
jos jvaizdis buvo paverstas bene svarbiausiu Kinijos uZsidarymo ir konservatyvumo
simboliu?®. Bet panasu, kad Siandien, kuomet dabartinis Amerikos prezidentas kal-
ba apie naujy sieny tarp valstybiy statyma (ar senyjy sugrazinima), DidZiosios kiny
sienos orientalistinis mitas transformuojasi j ,transnacionalinés sienos jvaizdj. Beje,
visiS$kai neseniai pasaulyje buvo parodytas paskutinis ir brangiausias Zhang Yimou
reZisuotas Holivudo filmas ,DidZioji siena“, kuris galbiit taps dar vienu jdomiu atveju
transkultiirinés mity sklaidos ir recepcijos analizei.

Antroji programos dalis, uzuot pasakojusi apie Siuolaikinés Kinijos istorijg ar
pasiekimus, dar akivaizdZiau plétojo taikos ir harmonijos temg, pasitelkiant gerviy
simbolius, tradicine kosmologine yin-yang simbolika (Zemés kvadratiSkumas ir dan-
gaus apvalumas), taiji atlikéjy pasirodyma (kur, kaip primena komentaras, ,,derinami
$velnis judesiai ir vidiné ramybé“) ir Zodzius i$ daoistinio veikalo Daodejing (,,Dao
gimdo vieng, vienas gimdo du, du gimdo tris, o trys - visg begale daikty“). Programa
uZbaigiama aStuntu pasirodymu ,Vienas pasaulis, viena svajoné“, kurj vainikavo Sa-
ros Brightman ir Liu Huan atliekama daina , Tu ir a§“ (You and Me, kiniskai Ni he wo).
Tokiu biidu buvo siekiama atkartoti olimpiados $tkij, atrinktg is 210 000 atsiysty pa-
sitlymuy, ir perteikti mintj, jog visi Zmoneés priklauso tam paciam pasauliui ir turi tas
pacias svajones - tokias kaip vienybég, taika, harmonija, progresas®. Taciau $is Siikis
kinams turi ir kita prasme - parodyti Kinijos vieta, o tiksliau, iSaugusia jos reikSme
ir galig dabartiniame ir ateities pasaulyje. Bitent taip §j Stiikj komentavo olimpiados
organizacinio komiteto pirmininkas Liu Qi: ,]is perteikia Pekino ir visos Kinijos Zmo-
niy kilny idealg dalintis savo civilizacija ir kurti Sviesig ateitj ranka rankon su likusio
pasaulio zmonémis“*’. Todél kai kurie tyrinétojai Sios antrosios dalies retorikoje, kuri
turéjo iSkelti Zmonijos ir Zmoniy vaidmenj kuriant ateities istorija, jZvelgé ne ka kitg
kaip oficialios Kinijos komunisty partijos retorikos tgsa*!.

28 Placiau apie tai: Richard W. Bodman, Pin P. Wan (transl, intro). Deathsong of the River. A Reader’s
Guide to the Chinese TV Series ,Heshang“. New York: Cornell University, 1991.

2 Prieiga per internetg: http://www.olympic.org/news/beijing-2008-one-world-one-dream [zZia-
réta 2016 12 14].

30 Prieiga per interneta: www.shanghaiist.com/2005/06/27/one_world_one_d.php [ziGréta 2016
12 15].

31 Geremie Barme, ten pat, p. 85.
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Galima pastebéti, kad visoje olimpiados atidarymo programoje dominavo seny-
ju ir garsiausiy kiny technologiniy ir kultiiriniy iSradimy (popieriaus, parako, kompa-
so, porceliano, laivybos) pristatymas, kuriuo neabejotinai buvo siekiama iSsklaidyti
dar vieng vieng bene populiariausia $iy dieny stereotipa apie Kinijg kaip ,klastociy
gamintoja“ ir ,pasaulio gamyklg“ (t. y. jsitikinima, kuris vakariec¢iy sgmonéje siejasi
su visiems gerai Zinomu logotipu ,Made in China“). Tiesa, Sis Zenklas, kurio paskirtis
yra nurodyti prekés kilmés $alj ir kuris jvairiose pasaulio medijose paverstas tautos/
Salies etikete, taip pat yra tapes savotiSku mitu. Kaip pastebi Fan Yang, i$ tikryjy jis
yra transnacionaliné etiketé, kadangi jvairios juo Zymimy gaminiy sudétinés dalys
daznai yra gaminamos kitose Salyse ar i$ kity Saliy medziagy. Taigi jis Zymi pirmiau-
sia ,jdarbinimo galimybiy perkélimg i$ JAV j Kinija“, parodydamas Kinijg kaip ,Zaidi-
mo laimétoja“*%. Todél nenuostabu, jog kaip tik pries Pekino olimpiada JAV kilo kovos
su Siuo zenklu vajus, kurj bene labiausiai ,jputinéjo“ Ziniasklaida, siedama jj su bloga
kokybe ir nesaugumu, bet neiSvengiamai Sitaip vél atgaivindama ilgalaikj ,Kinijos
grésmeés” mita.

Bene didziausio ziniasklaidos démesio sulauké vienos amerikietés Zurnalistés
Saros Bongiorni eksperimentas - iSmesti i$ namy ir metams atsisakyti savo buityje
naudoti prekes su ,Made in China“ Zenklu. Sj eksperimentg ji aprasé knygoje ,Metai
be ,Pagaminta Kinijoje“: vienos Seimos tikro gyvenimo nuotykis globalioje ekonomi-
koje“ (A Year without Made in China: One Family's True Life Adventure in the Global
Economy). Ji buvo isleista 2007 m,, t. y. per patj atsakingiausia Kinijos ruosimosi Pe-
kino olimpiadai momenta, kai viso pasaulio spaudoje itin suaktyvéjo jvairis ,antiki-
niski“ protestai ir Kinijos kritika. Bet jdomiausia tai, kad $is amerikiec¢iy Zurnalistés
eksperimentas pacioje Kinijoje paverté ja oficialios jos propagandos instrumentu.
Jos istorijos ,panaudojimo* Kinijoje istorija iSsamiai aprasé Fan Yang. Pasak jo, kiny
Zurnalistai susirado autore dar nepasibaigus jos eksperimentui, o netrukus isleista
jos knyga bei straipsnis i$ karto buvo iSversti j kiny kalba. Pastarasis buvo iSspaus-
dintas kinisku pavadinimu ,Amerikieciy Seima diisavo: dienos be kinisky produkty
tapo sudétingos”. Bongiorni istorija taip pat tapo pagrindiniu akcentu centrinés Kini-
jos televizijos kanalo (CCTV) parodytoje 3 daliy laidoje , Tikékite ,,Padaryta Kinijoje“
(Xiangxin Zhongguo zhizao), kurios pagrindinis tikslas buvo Sios Zurnalistés pavyz-
dZiu parodyti ,pasaulio vartotojy priklausomybe nuo kiny gamybos produkty”, kitaip
tariant, kad ,be ,Made in China“ gyvenimas yra sumautas“**. Negana to, pagrindine

“ x:

tais paciais 2007 m. CNN kanale transliuotos laidos ,Made in China“ Zinute, jog visi
pavojingi, uznuodyti produktai turi Zenklg ,Made in China“, Kinijos televizija pateike
visiSkai kitaip, teigdama: ,Po metus trukusio eksperimento Bongiorni ne tik pakei-

té savo ankstesne nuomone apie ,Made in China“. Kai ji ilgainiui pamaté ,Made in

32 Fan Yang. Faked in China. Nation Branding, Counteirfeit Culture, and Globalization. Bloomington
and Indianapolis: Indiana University Press, 2016.
3 Ten pat, p. 45-46.
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China“ Zenklg ant Chanel prekiy ir firminiy kompiuteriy etikeciy, ji suprato, kad
Made in China jau seniai nebegalioja vien ,pigioms prekéms“34.

Akivaizdu, kad tarptautiniy (pirmiausia amerikiec¢iy) medijy eskaluojamg nei-
giama Sio Zenklo jvaizdj Kinijos medijos stengési paversti teigiamu, tiksliau, parodyti
jo globalig jtaka viso pasaulio vartotojams. Vis délto XXI a. Kinija nutaré $j Zenkla,
kuris daugumai siejasi su jos kaip pigiuy prekiy gamintojos jvaizdZiu, keisti j nauja
Zenkla, jvaizdj ir ateities Kinijos vizija, pavadindama jj ,Sukurta Kinijoje“ (Zhongguo
chuangzao). Dar 2004 m. buvo iskeltas Siikis ,Nuo pagaminta Kinijoje prie sukurta Ki-
nijoje“ (cong Zhongguo zhizao dao Zhongguo chuangzao), tuo siekiant parodyti, jog ki-
nai ne tik gali gaminti pagal kity Saliy kiiréjy uzsakymus, bet ir patys kurti originalius
produktus, kitaip tariant, plétoti ,kiirybiska ekonomika“ ir turéti savo intelektualine
nuosavybe, autorines teises. O visa tai kurs nebe pigiai apmokami darbininkai-vykdy-
tojai, bet kurybingi verslininkai®.

ISvados

Kinai Siandien placiai pasitelkia Siuolaikines medijas, perkeisdami jvairius kadaise
Vakaruose susiformavusius neigiamus ir teigiamus mitus apie Kinija, tokius kaip ,,Di-
dZiosios sienos”, kinisko verslo ir ,pagaminta Kinijoje“, ,seno taijiquan meistro“, ,tai-
kingumo kultiiros®, ,harmonijos kultiiros®, ,iSminciy Salies“. Dauguma jy iki pat XX a.
pabaigos tendencingai redukavo Kinijg j vienpusiskai pateikiamg naratyva, traktuo-
dami ja kaip , kita“, vientisa, kitokig ir gana aiSkiai nuo Vakary pasaulio atribota kulta-
ra su gana aiSkiomis savo sienomis ir kultiirine-etnine tapatybe. Taciau Siandien, kai
globalizacijos procesai smarkiai paveiké kultiirinés tapatybés ir pacios Kinijos sam-
pratg, kinai patys naudojasi kai kuriais i$ $iy mity, siekdami populiarinti savo kultiira
pasaulyje arba verslo tikslais, tokiu biidu visais jmanomais biidais bandydami islaiky-
ti jlems bene svarbiausia Kinijos vienybés mita. Jo islaikymui dabartinés Siuolaikinés
medijos ir padeda, ir kliudo, nes jos pacios tampa globaliomis ir transkultiirinémis.
Jos suniveliuoja jvairias kultiiras ir jy elementus arba (kitais atvejais) redukuoja sa-
vitus vienos ar kitos kulttiros bruozus ir tokiu biidu nebeleidzia ,atsekti“ jy auten-
tisky formy. Negana to, uZuot suteike galimybe susidaryti jvairiapusiSkesnj ir galbut
objektyvesnj vaizdg apie Kinijg, jos veikiau dar labiau jj sukomplikuoja ir pavercia
nuolat kintanciu su paciomis medijomis bei jy kuriamais naujais mitais, stereotipais
ir konstruktais, kurie nebeturi aiSkiai apibréZto adresato.

34 Cituota pagal: Fan Yang, ten pat, p. 46.
35 Pladiau apie tai: ten pat, p. 55-61.
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The Transformations of the Myths about China
in the XXIth Century Media

Summary

Keywords: chineseness, panda, martial arts cinema, olympics, Confucius, Great Wall

The article focuses on the Western and Chinese stereotipical images and myths about
China, aiming to investigate their manifestation and changes in XXIth century, since
this is the time of the gradual disappearance (or questionning) of the cultural and
geographic boundaries of China and chineseness (like of many other cultures-states
in the global world). This makes the relationship between reality (so-called ,Real Chi-
na“) and phantasy (,China imagined“) even more problematic than before, because
of the globalization of the media and audiences, as well as the contradictoriness of its
naratives and intentions. This process and changes raises many questions, such as:
what is the audience of those myths and associated stereotypes? In which ways are
they received? What impact on their reception is made by the processes of globaliza-
tion of cultures, including Chinese one? What they are aiming for and what are their
relations to the understanding of chineseness, which is also in the transitional state?
The article aims to answer those questions, thus analysing, how the particular stere-
otypes, images and narratives (such as panda, gongfu master, Confucius, harmony,
Great Wall, sea, ,made in China“), as the basis of the myths about China and Chinese
culture, were used in the Chinese and transnational visual media (such as movies and

animation) and mega-events (such as 2008 Beijing Olympics).
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